Az oktatd személyi-szakmai adatai

Név: Dr. Magyar Zoltan PhD. Szlletési év: 1977.

Végzettség és szakképzetisgoklevél kiallitoja, éve

Egyetemi diploma, Szent Istvan Egyetem, 2002

Jelenlegi munkahely

Nyiregyhazi Biskola, Gazdasag és Tarsadalomtudomanyi Kar, UZletlomanyok Intézete
foiskolai adjunktus

Tudomanyos fokozat
Tudomanyos/nivészeti akadémiai cim/tagsag

PhD Doktor
LA stratégiai prioritasok vizsgalata az Eszak- lférégio kisvallalkozasainak korében” 201
junius 14.
A Nyiregyhazi Biskola — ,Tudomanyért és tWészetért” érdemérem kitlintetése 2010. noven
9.

Széchenyi professzori 0sztondij, Széchenyi Istvantdndij, vagy Békéssy Gyorgy posztdok
0sztondij, stb. és juttatasanakdigontja

Az eddigi oktatdi tevékenyséfpktatott targyak, oktatdsban toltottsjdoktatas idegen nyelve
kulféldi intézményben, stb.)

- Marketing 9 év

- Marketing stratégia 8 év

— Piackutatas és elemzés (magyar nyelven) 5 év
— Piackutatas és elemzés (angol nyelven) 2 év

- Rekldmismeret 4 év

— Non profit marketing 4 év

- Uzleti kommunikacio 6 év
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Az eddigi szakma{tudomanyos, kutatas-fejlesztési, alkotalvészetigyakorlat €s eredményei

- 2001. januér- 2002. marcius, ,Soma- Fold” Bipiari és Kereskedelmi Kft. Nyiregyhaza
Marketing Referens

- 2002. jalius — 2003. aprilis, Szamos Marcipan EuksiTermeb és Kereskedelmi Kitl.

Budapest Marketing asszisztens

Az oktatott targy/targyakés azktatdé szakmai/kutatasi tevékenyséppcsolatanak bemutatasa:

a) az elmdlt 5 évszakmai, tudomanyos (ivészeti) munkassaga_a szakteruleteriegfontosabl
publikéaciok vagy alkotdsok (mak) felsorolasa)

b) az eddigi tudomanyos-szakmai élétrezempontjabdl legfontosabb 5 publikéacio vagy &k
felsorolasa - amennyiben azokazpontban megadottaktdl kilénbéznek

a)

1. ,Piackutatas”- Biskolai jegyzet Nyiregyhazi diskola- GTFK, Nyiregyhaza, 2006. janu
(ISBN 963 7336 36 2)

2. ,Az Eszlelt Vewértéken Alapulé (EVC) arképzési modell kialakulégams alkalmazasana

ar

Ak

korulményei”’AVA-3Nemzetkdzi Tudomanyos Konferen®@abrecen, 2007. marcius 21.(ISH




b)

978- 963- 87118-7-8) CD-n kiadva

. »Az Uzleti kapcsolatok, és az informalis kapcsolailozatok szerepe, jeléstge a szerveze

piacon nfikods kisvallalatok marketingstratégiajaban.”Internatibn Multidisciplinary
Conference, Baia Mare, May. 17- 18. 2007. Roma8Bl 1224-3264) pp. 447)

. A Magyar Vallalkozasfejlesztési Alapitvany ,Laky fBg Kutatéi Osztondija” —,A nich

marketing stratégidju kkv- k tzleti és marketingsigiai jellegzetességeinek vizsgalata” ici
tudomanyos munka elkészitésére. Budapest, 2006nimer 8.

. Az Oktatasi és Kulturdlis Minisztérium ,Dedk Ferefrsztondija™-,A stratégiai prioritaso

vizsgalata az Eszak- alféldi régioé kisvallalkozas&i korében’cih PhD  disszertaci
elkészitéséhez. 2008. oktéber 1. — 2009. oktéber 1.

. ,Modelling the Identified Key Success Factors of élmand Medium Enterprises of Nich

MarketingStrategy”7th International Academic Coefere ,State, Economy, Society”’- Andrz
Frycz Modrzewsky Krakow University College, Poladgth May 2007 (ISBN 978-83-8982]
48-9)

sz

eredményeinek, tapasztalatainak bemutatasa’ll. dtan@azdasagtudomanyi Konferenc
Veszprém 2007. junius 7.(ISBN:978-963-9696-30-3)3935

. A szolgéltatas marketing elemek megjelenitésénekettsége a magyar bérvadasz

agazatban”,Tradicio és Innovacid” Nemzetkozi Tudagws Konferencia, Godd) SZIE 2007.
december 3.-6.(ISBN 978-963-9483-85-9 CD-n kiadva))

. Debreceni Egyetem Agrartudomanyi Kdzlemények- Agearia Debreceniensis- angol kiad

2007. december HU-ISBN-1588-8363

. A magyar piackutatas torténeti attekintéese Mark&Menedzsment tudoméanyos folydira

XLII. Evf. 2008/5-6INDEX 25545 HU ISBN 1219-03-49
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Tudoményos / szakmai kdzéleti tevékenys@gmzetkozi szakmai kapcsolatok, elismerések

Magyar Marketing Szévetség tagsag
Szocio-East Egyestlet — Szocialis Szolgaltato éddvértani Kbzpont tagsaga




