
 

 

Név: Dr. Magyar Zoltán születési év: 1977 

végzettség és szakképzettség, az oklevél kiállítója, éve:  

Egyetem, SZIE, 2002. 

Jelenlegi munkahely(ek), a kinevezésben feltüntetett munkakör(ök), több munkahely esetén 

aláhúzás jelölje azt azintézményt, amelynek „kizárólagossági” nyilatkozatot (A) adott! 

Nyíregyházi Egyetem, Gazdálkodástudományi Intézet, Alkalmazott Gazdaságtani Tanszék, Docens 

tudományos fokozat(a tudományág és a dátum megjelölésével) az Nftv. 105.§-a (5) bekezdésében 

foglaltak szerint: (PhD/CSc vagy DLA)(5 éven belül megszerzett PhD esetén az értekezés címe is!) 

PhD – Gazdálkodás és szervezéstudományok Doktora, 2010. 

„A stratégiai prioritások vizsgálata az Észak- Alföldi régió kisvállalkozásainak körében” (Summa 

Cum Laude minősítés) 

Széchenyi professzori ösztöndíj, Széchenyi István ösztöndíj, vagy Békéssy György posztdoktori 

ösztöndíj stb. és juttatásának időpontja 

2006. november 8. A Magyar Vállalkozásfejlesztési Alapítvány „Laky Teréz Kutatói Ösztöndíja” – 

„A niche marketing stratégiájú kkv- k üzleti és marketingstratégiai jellegzetességeinek vizsgálata” 

című tudományos munka elkészítésére.  

eddigi oktatói tevékenység (oktatott tárgyak, oktatásban töltött idő, oktatás idegen nyelven, külföldi 

intézményben stb.) 

Marketing magyar nyelven 17 év, angol nyelven 4 év, Marketing stratégia 12 év, Üzleti 

kommunikáció 9 év, Szolgáltatásmenedzsment 4 év, Stratégiai menedzsment 4 év. 

eddigi szakmai gyakorlat (közvetlen szakmai - itt pl. tanárképzésben szerzett, ill. tudományos, 

kutatás-fejlesztési, alkotói, művészeti) és eredményei 

2002. július – 2003. április, Szamos Marcipán Édesipari Termelő és Kereskedelmi Kft. Budapest 

Marketing asszisztens 

oktatott tárgy/tárgyak és az oktató szakmai/kutatási tevékenysége kapcsolatának bemutatása: 

a) az elmúlt 5 év szakmai, tudományos (művészeti) munkássága a szakterületen (a max. 5 

legfontosabb publikáció vagy alkotás felsorolása) 

b) az eddigi tudományos-szakmai életmű szempontjából legfontosabb, max. 5 publikáció vagy 

alkotás felsorolása - amennyiben azok az a) pontban megadottaktól különböznek  

Mindkét lista szabályszerű bibliográfiai adatokkal: szerző(k), cím, a megjelenés helye/ könyv 

kiadója, éve, terjedelme (oldalszáma). 

1. Magyar, Zoltán: A "gúthi dám" mint újszerű márka a vadászturizmus piacán (2020) 

Előadás az „Elérési utak a Turizmusban”. X. Országos Turizmus Konferencián. Pécsi 

Tudományegyetem Természettudományi Kar. Pécs, 2020.10.02., 

2. Magyar, Zoltán: A vadász-turisztikai szolgáltatások minőségének modellezése 

In: Ercsey, Ida (szerk.) Marketing a digitalizáció korában: Az Egyesület a Marketing 

Oktatásért és Kutatásért XXVI. Országos Konferenciájának előadásai Győr, Magyarország 

Széchenyi István Egyetem, (2020) pp. 483-492., 10 p. 

3. Magyar Zoltán: A vadászati turizmus trendjei, lehetőségei Magyarországon. 2017.10.06.  

VI. Magyar Turizmusföldrajzi Szimpózium, Budapest, Kodolányi János Egyetem Turizmus 

Tanszék 

4. Magyar Zoltán: A vadászati turizmus trendjei Szabolcs-Szatmár-Bereg megyében. LIMES-

2016, A II. Rákóczi Ferenc Kárpátaljai Magyar Főiskola tudományos évkönyve. 150.o – 
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5. Magyar Zoltán: Pénzügyi kultúra - közügy vagy magánügy? In: N. Szabó József, Galó 

Miklós, Kerülő Judit, Nádasdi József, Vargáné Bosnyák Ildikó, Béresné Mártha Bernadett, 

Szakál Zoltán (szerk.) Megújuló társadalom a változások és elvárások tükrében. 330 p. 

Nyíregyháza: Bessenyei Könyvkiadó, 2012. pp. 85-93. Gazdasági és Társadalomtudományi 

Közlemények; 2012. 2.  
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1. Zoltán Magyar: „Modelling the Identified Key Success Factors of Small- and Medium 

Enterprises of Niche MarketingStrategy”7th International Academic Conference „State, 

Economy, Society”- Andrzey Frycz Modrzewsky Krakow University College, Poland 29th 

May 2007 (ISBN 978-83-89823-48-9) 

2. Zoltán Magyar: Niche marketing stratégiájú kis-és középvállalkozások funkcionális 

benchmarking vizsgálata eredményeinek, tapasztalatainak bemutatása”II. Pannon 

Gazdaságtudományi Konferencia, Veszprém 2007. június 7.(ISBN:978-963-9696-30-3) pp. 
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bérvadászati ágazatban”. „Tradíció és Innováció” Nemzetközi Tudományos Konferencia, 

Gödöllő, SZIE 2007. december 3.-6.(ISBN 978-963-9483-85-9 CD-n kiadva)) 

4. Magyar Zoltán: Debreceni Egyetem Agrártudományi Közlemények- Acta Agraria 

Debreceniensis- angol kiadás, 2007. december HU-ISBN-1588-8363 

5. Magyar Zoltán: A magyar piackutatás történeti áttekintése Marketing&Menedzsment 

tudományos folyóirat, XLII. Évf. 2008/5-6INDEX 25545 HU ISBN 1219-03-49 

 

tudományos / szakmai közéleti tevékenység, nemzetközi szakmai kapcsolatok, elismerések 

2004. február 5.- 2004. július 31.-ig tanulmányok, illetve kutatómunka az Universita di Bologna – 

Facolta d’Economia –n. 

 

2004.10.01.-től rendszeresen oktatok a Gazdálkodási és menedzsment szak kihelyezett tagozatán a 

beregszászi II. Rákóczi Ferencz Kárpátaljai Magyar Főiskolán 

 

2011.-től Erasmus Oktatói Ösztöndíjprogram keretében rendszeresen veszek részt oktatási és 

képzési célú mobilitáson a Partium Keresztény Egyetemen, Nagyváradon. 

 

2018.04.19. - től az MTA IX. Gazdaság- és Jogtudományok Osztályának Köztestületi tagja vagyok 

 

2018.07.20. - Egyesület a Marketing Oktatásért és Kutatásért tagja vagyok 

 

 


